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Natura Ztota
i mtodziez Barbie

Zrzeszenie
Mtodziez Mtodziezy
Europejska Skandynawskiej
dla SDG

Eko-Agenci

Niniejsza broszura ma na celu przedstawienie inicjatyw obywatelskich i kultury
wolontariatu w Norwegii oraz ukazanie zaangazowania mtodziezy norweskiej

w rézne inicjatywy spoteczne.

Przewodnik sktada sie z kilku czesci. Gtéwnym jej elementem sg przyktady w
zakresie tworzenia i realizacji kampanii spotecznych skierowanych do srodowiska
mtodziezy oraz inicjatyw proekologicznych lub proobywatelskich kreowanych
przez osoby mtode i realizowanych w duzej mierze w przestrzeni medialnej lub

internetowej.

Autorzy majg nadzieje, ze poradnik zapewni odpowiedni wglad w tematyke, by¢
moze zainspiruje do powielania przedstawionych dziatan, lub przynajmniej

ukaze, jak waznag role petni aktywizm spoteczny wsréd mtodziezy.




2. Wprowadzenie

Dla wielu oséb, Norwegia przedstawia sie jako wzér do nasladowania biorgc pod
uwage na przyktad wysoko funkcjonujacy system opieki spotecznej. Stojg przed
nig jednak wyzwania takie jak radzenie sobie ze skutkami zmian klimatycznych
czy zadbanie o odpowiedni poziom zdrowia psychicznego obywateli. Aby lepiej
zrozumiec sposoby radzenia sobie z tymi problemami, nalezy najpierw przyblizyé
dziatanie spoteczenstwa obywatelskiego — jakie jest zaangazowanie w sprawy

publiczne wéréd mieszkarncéw Norwegii.

Norwegia i kultura zaangazowania spotecznego

Norwegia ma historycznie zarysowang silng tradycje wolontariatu i aktywnosci

obywatelskiej.

Co za tym idzie, stowarzyszenia i organizacje non-profit odgrywajg wazng role
jako demokratyczne struktury posredniczgce miedzy obywatelami a systemem

administracji.

W Norwegii istnieje ponad 80 tysiecy stowarzyszen i organizacji non-profit,
co przektada sie na ich wysoki wskaznik na jednego obywatela. Badania
wskazujg, ze nawet potowa wszystkich mieszkancéw Norwegii powyzej 16 roku

zycia kazdego roku angazuje sie w prace wolontariacka.

S3 to jedne z najwyzszych wartosci na catym Swiecie. Do tego nalezy dodac¢ prace
wolontariuszy odbywajacg sie poza zarejestrowanymi organizacjami, a ktéra

rowniez wptywa na poziom kapitatu spotecznego w spoteczenstwie norweskim.




Wolontariat w Norwegii w liczbach

142 000

Praca w wolontariacie i na rzecz inicjatyw spotecznych wyniosta ok. 142 000

osobo-lat* (Norweski Urzad Statystyczny, 2020).
58%

58% populacji Norwegii powyzej 15 r.z. brato czynny udziat w wolontariacie
w przeciggu zesztego roku (Volunteering barometer 2022).Jest to spadek
w stosunku do lat poprzednich rozpatrywany w kontekscie pandemii

koronawirusa.
78%

78% obywateli jest cztonkiem co najmniej jednej organizacji, a 48% populacji jest
zaangazowanych w co najmniej dwa stowarzyszenia non-profit (ankieta

Norweskiego Urzedu Statystycznego dot. warunkéw zycia, 2020).
78 miliardow koron

Wartos$é pracy wykonanej przez wolontariuszy w 2018 r. przetozyta sie na

ok. 78 miliardéw koron norweskich (Norweski Urzad Statystyczny, 2020)
45%

Dochody organizacji non-profit pochodzg w 45% z gospodarstw domowych,
27% od panstwa, 17% z funduszy samorzgdowych (transfery i zakup ustug) oraz

w 12% z innych prywatnych zrédet (Norweski Urzad Statystyczny, 2020).

* wskaznik ilosci pracy wykonanej przez jednostke w ciggu catego roku, wyrazony w liczbie godzin




Norwegia i kultura zaangazowania obywatelskiego

Jak zauwazono juz weczesniej, organizacje non-profit byty i sg organem
wspomagajgcym system opieki spotecznej w Norwegii. W przesztosci,
wolontariat byt w duzym stopniu odpowiedzialny za rozwdj i innowacje
w zakresie dziatan na rzecz zdrowia fizycznego i psychicznego, aspektdw ochrony
Srodowiska i zrbwnowazonego rozwoju, praw dziecka oraz na wielu innych

ptaszczyznach.

Jako historycznie dobrze rozwiniety element norweskiej struktury spotecznej,
organizacje non-profit s3 uwazane za wsparcie dla wtadz i instytucji

panstwowych w zakresie opieki spotecznej. Istotne jest ich istnienie ponad

podziatami politycznymi, niezalezne od zmieniajgcych sie partii rzgdzacych.

Ten poziom kultury zaangazowania obejmuje rézne grupy wiekowe. Coraz wiecej
mtodych osdb angazuje sie w inicjatywy spoteczne i wolontariat w organizacjach
pozarzgdowych (NGO), ale takze dziata na wtasng reke proponujac indywidualne
rozwigzania. Nawet system szkolnictwa wyszedt naprzéd potrzebom
spoteczenstwa i zaproponowat w niektdrych szkotach zajecia z wolontariatu jako

przedmiot fakultatywny.




Co w przypadku, gdy mtode osoby s3 zainteresowane stworzeniem nowego
projektu lub rozpoczeciem wtasnej kampanii? Wtedy dobrym rozwigzaniem
sg tzw. organizacje parasolowe, ktoére w prosty sposéb oferuja swoje

przewodnictwo w catym procesie, a takze wsparcie finansowe inicjatyw.

Ponizej przedstawienie kilku przedsiewzieé zainicjowanych przez mtodziez, ktére

odniosty w Norwegii duzy sukces.

3. Wybrane mtodziezowe inicjatywy spoteczne w Norwegii

Natura i mtodziez (Natur og ungdom)

Link do strony internetowej: Nature and Youth (Natur og ungdom)
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»Natura i mtodziez” jest jedng z najbardziej wptywowych inicjatyw spotecznych

w zakresie ochrony srodowiska przyrodniczego.



https://www.nu.no/

Mtfode osoby moga dotfaczyé do jednego
z wielu lokalnych oddziatow
zlokalizowanych w nawet najmniejszych
miastach i pozna¢ inspirujgcych ludzi
niezwykle oddanych swojej pracy, a takze
odkryé nieznane wczesniej problemy

zwigzane z klimatem i srodowiskiem.

Jednym z najnowszych projektéw , Natury

i mtodziezy” jest kampania polityczna dla

zaprzestania gornictwa naftowego.
W wielu miastach regularnie odbywajg w tym celu strajki i protesty, jak réwniez
organizowane sg rowniez przedsiewziecia lokalne. Istotna jest takze ich

dziatalnos¢ w mediach spotecznosciowych.

Ztota Barbie (Gullbarbie)

Link do strony internetowej: Ztota Barbie (Gullbarbie)
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https://gullbarbie.no/

Niezwykle kreatywna kampania rozdania nagréd ,Ztotej Barbie” (norw.
Gullbarbie) jest prowadzona przez norwesky gataz organizacji ,Save the
Childen”. Kazdego roku projekt ten ,honoruje” firmy i biznesy, ktére w odczuciu
mtodych oséb w najwiekszym stopniu przyczyniajg sie do ich szeroko pojetego
ztego samopoczucia mtodych ludzi. Celem inicjatywy jest podniesienie
Swiadomosci ludzi na fakt zarabiania pieniedzy przez korporacje tworzgce w

mediach kampanie reklamowe zawierajgce szkodliwe dla mtodziezy tresci.

Rozdanie nagrod jest organizowane przez stowarzyszenie Press - Save the
Children Youth Norway - norweskg niezalezng organizacja mifodziezowaq

zrzeszajacg dzieci i mtodziez w wieku od 13 do 25 lat.

Trzej finalisci sg wybierani na podstawie nastepujgcych kryteriow:

e promowanie w reklamie szkodliwych kanondéw piekna,
e niepotrzebna i nadmierna seksualizacja,

e przedstawienie w marketingu stereotypowych rél ptciowych.

Press — Save the Children Youth juz po raz dwunasty rozdaje nagrody , Golden
Barbie”. Gtdwnym zamierzeniem jest wprowadzenie zmian w przemysle mediow
spotecznosciowych i marketingu poprzez zmuszenie marek do zaprzestania
uzywania krzywdzacych standarddw piekna, stereotypdéw zwigzanych z rolami
spotecznymi przypisanymi do pifci a takze niepotrzebnej seksualizacji

w reklamach produktéw dla dzieci.

Posrod zwyciezcow tej niechlubnej nagrody jest m.in. marka , Victoria’s Secret”.




Nagrody: Krytyka Radi-Aid tzw. Pornografii Biedy

Link do strony internetowej: Radiator: Radi-Aid’s Critigue of So-Called Poverty Porn

RADI-AID

XAFQICA FOR NDRMAYX

Radi-Aid jest kampanig spoteczng stworzong przez Norweski Fundusz Pomocy

Miedzynarodowej Studentom i Pracownikom Akademickim (SAIH).

W latach 2013-2017, Radi-Aid rozdawat nagrody ,Zardzewiatego Grzejnika” dla
organizacji, ktéore wedtug nich prezentowaty najbardziej bezczelne przyktady
pornografii biedy, czyli nadmiernego wykorzystywania przez réznego rodzaju
media wizerunku ubogich ludzi dla autopromocji czy wzbudzenia silnych emocji
u odbiorcow, co skutkowatoby korzysciami finansowymi. ,,Zwyciezcami” nagrody
byty m.in. takie organizacje jak Concern Worldwide, Plan Norway, Band-Aid,

Save the Children czy Disasters Emergency Committee.

Kryteria, jakimi kierowano sie przy wyborze nominowanych do nagrody byto
m.in. wyrywanie zdan z kontekstu czy postugiwanie sie subtelnymi szczegétami,

ktére w wielu przypadkach naginaty prawde, badz catkowicie sie z nig mijaty.



http://radiaid.com/

Radi-Aid jest przekonany, ze zbyt duze uproszczenie przekazu negatywnie
wptywa na dfugoterminowy rozwdj panstw ubogich i stabo rozwinietych.
Ponadto SAIH uwaza, ze ukazywanie gtodujgcych afrykanskich dzieci bez zadnej

realnej checi niesienia im pomocy jest obdzieraniem ich z godnosci.

Wedtug Radi-Aid problemy globalne majg charakter ztozony i wielopoziomowy,
dlatego tez przekonywanie odbiorcéw, ze rozwigzanie ich jest proste i nie
wymaga duzych naktadéw finansowych wprowadza ich w btad. Powszechne
wsrdod tych stowarzyszen granie na emocjach ludzi poprzez hasta gtoszace, ze

kazda nawet niewielka wptata ratuje zycie jest btedne i po prostu niewtasciwe.

WHICH IMAGE DO YOU PREFER?

Poprzez rownolegte do ,Zardzewiatego Grzejnika” coroczne rozdanie nagréd
,Ztotego Grzejnika”, Radi-Aid pokazuje, ze mozna reklamowaé produkty czy
ustugi z wymiernym skutkiem zachowujgc jednoczesnie nalezyty szacunek
i poszanowanie godnosci cztowieka. Zaznacza, ze kampanie réwnie dobrze moga
inspirowac, nie bazujac jedynie na budowaniu poczucia winy w grupie odbiorcéw

oraz podkreslaé¢ wage cztowieczenstwa i solidarnosci zamiast obojetnosci.




Eko-Agenci (Miljpagentene)

Link do strony internetowej: Eco-Agents (Miljgagentene)
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Eko-Agenci jest norweska organizacjg zatozong w 1994 roku na fali popularnego
wowczas ruchu dzieciecego ,Inky’s Environmental Detectives”. W 2006 roku,
stowarzyszenie zmienito nazwe na “Miljpagentene”, co w ttumaczeniu na jezyk
polski znaczy ,,Eko-Agenci”. Dzisiaj organizacja zrzesza lokalne grupy dzieciece na
terenie prawie catej Norwegii i posiada tysigce zarejestrowanych przedstawicieli.
Dziata ona na rzecz ochrony srodowiska przyrodniczego. Najmtodsi aktywisci
pragng zakrzewi¢ dtugotrwate i nastawione na konkretne rozwigzania
zaangazowanie w problemy S$rodowiska przyrodniczego na ich witasnych

zasadach.

Kazda lokalna grupa okresla wtasne aktywnosci, ktore zawierajg przedsiewziecia
takie jak tworzenie specjalnych kampanii, organizowanie dni sprzatania swiata,
nauke recyklingu, przeprowadzanie ankiet czy opracowywanie raportéw
z przeprowadzonych dziatan. Dodatkowo, kazdego roku cztonkowie wybierajg
Dzieciecy Zespdt ds. Zmian Klimatu (Children’s Panel on Climate Change),

w ktérego sktad wchodzi 8 cztonkédw organizacji Eko-Agenci. Grupa ta ma za



https://miljoagentene.no/

zadanie reprezentowac dzieci na corocznej Konferencji Narodéw Zjednoczonych

w Sprawie Zmian Klimatu (zwanej takze Konferencjg Stron).

Celem przewodnim inicjatywy jest ,praca nad Swiatem, w ktdrym opinie dzieci
sg wystuchiwane i uwzgledniane”. Zwraca ona uwage na budowanie u
najmtodszych poczucia wiasnej wartosci i uSwiadamianie ich, ze podejmowanie

wtasciwych dziatan ma fundamentalne znaczenie. Jest to szczegdlnie wazne

majac Swiadomosé tego, ze juz niedtugo to one przejmg witadze.

Eko-Agenci stawiajg czota dzisiejszym wyzwaniom z entuzjazmem i wykazujac sie
niezwykta kreatywnoscia. Dziatajg globalnie w celu budowania motywaciji i sity,
ktdra jest konieczna do zapewnienia zréwnowazonego rozwoju oraz bezpiecznej

przysztosci dla nas wszystkich w czystym i dobrze zachowanym Srodowisku.

Eko-Agenci jest organizacjg demokratyczng. Dziatacze sami decydujg, jakie
kwestie powinny by¢ poruszone i jakie dziatanie muszg zostac¢ podjete. Kazde
dziecko w Norwegii moze do niej dotaczy¢ niezaleznie od wiary, wyznania czy

pogladdw. Eko-Agenci jest organizacjg pozarzadowa, catkowicie niezalezng od




wtfadz. Nie zmienia to jednak faktu, ze tematy polityczne nie s3 jej obojetne
i prébujg angazowac wszystkie ugrupowania do wspoétpracy na rzecz poprawy

warunkéw na naszej planecie.
Podstawowe cele Eko-Agentow:

e Zachecenie dzieci do odkrywania piekna natury i pogtebiania wiezi miedzy
cztowiekiem a srodowiskiem.

e Pomoc dzieciom w budowaniu wiary w siebie w otwarty sposéb
i utrwaleniu w nich przekonania, ze podejmowanie dziatan jest wazne.

e Praca nad stworzeniem spofeczenistwa, w ktérym ludzie wiedzg, jak
wspotfgrac z naturg dla obopdlnej réwnowagi i bezpieczenstwa, a takze

stabilnej przysztosci.

Mtodziez Europejska

Link do strony internetowej: Europeisk Ungdom

Europeisk
X Ungdom

»Mtodziez Europejska” jest pozarzgdowg organizacjg zrzeszajgcg okoto tysigca
uczniow z catej Norwegii aktywnie reprezentujacych ich kraj w Unii Europejskie;.
Zostata zatozona w 1973 roku zaraz po pierwszym referendum ws. przyjecia
Norwegii do UE, a juz w latach 90., z blisko 10 tysigcami cztonkdéw stata sie

najwiekszg takg organizacjg w catej Norwegii.



https://www.europeiskungdom.no/
https://www.europeiskungdom.no/

Jej zamierzeniem jest zjednoczenie panstw europejskich i zachecenie ich do
kooperacji i wspdlnego rozwigzywania problemdéw przy jednoczesnym
podnoszeniu swiadomosci mfodych ludzi na temat korzysci wynikajacych

z partnerstwa z Unig Europejska.

Dziataniami podejmowanymi w ramach stowarzyszenia sg m.in. organizacja
aktywnosci takich jak prowadzenie wykfaddw i warsztatdw w szkotach, szkolenia
cztonkdw, organizacja i uczestnictwo w debatach czy tworzenie nowych okazji

do spotkan i integracji spoteczne;.

Jedng z ich najnowszych inicjatyw jest ,,Ruszaj z nami do Ukrainy!”. Ten projekt
treningowy zgromadzit w Kijowie mtode osoby z Norwegii i Wschodniej Europy,
zaangazowane w budowe trwatej miedzynarodowej wspodtpracy. Liczne
prelekcje i warsztaty przyblizaty temat partycypacji mtodych w demokratycznym

zarzadzaniu poruszajac takie problemy jak uczestnictwo mtodziezy w procesie

podejmowania decyzji.
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Zrzeszenie Mtodziezy Skandynawskiej dla SDG

Link do strony internetowej: Nordic SDGs youth alliance

Zrzeszenie Mtodziezy Skandynawskiej dla Celéw Zréwnowazonego Rozwoju ONZ
jest organizacjg wolontariuszy z krajéw skandynawskich. Dziatajgca w nim
mtodziez w wieku od lat 14 pragnie pomodc swoim rowiesnikom rozwingc
umiejetnosci kreatywne i cyfrowe, zwracajgc szczegdlng uwage na tzw.
dziennikarstwo rozwigzan, ktére skupia sie nie tylko na samych problemach,
ale réwniez na metodach ich rozwigzania i odpowiedziach na pytania zadawane
przez spoteczenstwo. Promuje ona réwniez Agende na Rzecz Zrownowazonego
Rozwoju 2030 (ONZ), a w szczegdlnosci jej implementacje w panstwach

nordyckich.

Inicjatywa ta powstata na bazie innego projektu - ,Nordic Young Impact
Storytellers”. Zaktada on wzmocnienie pozycji mtodych oséb (16 — 25 lat)
z Norwegii, Szwecji i Finlandii w partycypacji spotecznej oraz przekazanie im
odpowiednich umiejetnosci dla wiekszej pewnosci siebie w wypowiadaniu
wiasnego zdania i przekonan. Dziatania te byty prowadzone w formie lokalnych
warsztatéw, podczas ktdrych mtodziez dostawata cenne wskazéwki jak rozwingé
swoje kompetencje w zakresie komunikacji, swobodnego wypowiadania sie,

umiejetnosci obrony wtasnych poglagddéw czy tworzenia kampanii internetowych.



https://norsensus.no/prosjekter/nordic-youth-media-alliances-for-sdg-2030-goals-and-solution-journalism/
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