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1. Wprowadzenie do norweskiego kontekstu

Celem niniejszej pracy jest okreslenie w jaki sposéb budowanie kompetencji
medialnych wptywa na zaangazowanie obywatelskie w konteks$cie norweskim.

Ogdlnie rzecz biorac, istnieje niewiele badan dotyczacych umiejetnosci
korzystania z mediéw w potaczeniu z zaangazowaniem obywatelskim. Jednymi
z pierwszych badan w tej dziedzinie na tak duzg skale sg IEA International Civic
and Citizenship Study (ICCS 2016). Przeprowadzone zostaty w 23 krajach.
Badania te pokazujg, ze zaangazowanie obywatelskie wsrod mtodych ludzi jest
niskie i w niewielkim stopniu zwigzane z korzystaniem z mediow. Ponizej
omoéwiona zostanie literatura dotyczaca zaangazowania obywatelskiego
mtodych ludzi poprzez lub z wykorzystaniem mediow w Norwegii.

Rola edukacji

Edukacja moze odgrywac znaczgcga role w zwiekszaniu uczestnictwa w mediach
i zaangazowania obywatelskiego, szczegdlnie w kontekscie norweskim, gdzie
oba elementy sg czesScig krajowych programdw nauczania. Analiza pierwszego
ogolnokrajowego badania dotyczgcego edukacji medialnej w norweskich
szkotach srednich |l stopnia jest istotna dla naszego tematu. Przedmiot "edukacja
medialna" poczatkowo promowat krytyczne myslenie w odniesieniu do
przekazdw medialnych, co stanowito wazng kompetencje obywatelska. Jednak
pozniej przedmiot ten skupit sie na potrzebach zawodowych zwigzanych
z tworzeniem tresci i produkcjg cyfrowa. Mozna twierdzi¢, ze réznorodne
praktyki produkcji medialnej majg wptyw na mtodziez poza szkotg i moga
wptywaé na jej funkcjonowanie jako obywateli w naszym spoteczenstwie,
zaréwno teraz, jak i w przysztosci.

Norweska mtodziez jest zaangazowana w rdéznorodng kulture medialng
i intensywnie korzysta z medidw. Zaangazowanie uczniow w media
spotecznosciowe oferuje mozliwosci i wyzwania w edukacji medialnej. Mtodziez
czesto przechodzi od uzytkownikéw do producentéw medidw.




Dzisiejsza praktyka medialna z dostepem online do wielu Zrédet daje mtodziezy
mozliwos¢ tworzenia tresci z roznych zrédet. Ponadto zycie medialne mtodziezy
w szkole i poza nig jest ze sobg powigzane. Istotnym pytaniem, ktdre nalezy
zadag, jest to, w jakim stopniu szkota wykorzystuje kompetencje medialne w celu
zwiekszenia zaangazowania obywatelskiego?

Promowanie obywatelstwa cyfrowego w szkotach skandynawskich, w tym
w Norwegii, z wykorzystaniem danych z IEA Civic and Citizenship Education Study
2016, zostato zidentyfikowane w badaniu. 80% uczniéw twierdzi, ze rzadko
publikuje w Internecie informacje na tematy polityczne lub spoteczne. Jednak
10% studentéw dzieli sie kwestiami politycznymi lub spotecznymi online co
najmniej raz w miesigcu. Wskazuje to na przepas¢ miedzy duzg "nigdy
niezaangazowang" i matg "bardzo zaangazowang" grupg studentéw. Badanie
wykazato tylko kilka znaczacych, ale bardzo stabych korelacji miedzy dostepem
do zasobow ICT w szkotach, a obecnym i przysztym zaangazowaniem ucznidéw
w Internecie. W badaniu zaproponowano koncepcyjng mape szesciu gtownych
tematow promujgcych obywatelstwo cyfrowe w krajach skandynawskich.
Zwigzek miedzy zaangazowaniem obywatelskim, a mediami spotecznosciowymi
jest jednym ze stabszych w tym badaniu, co wskazuje na niski poziom
zaangazowania miodziezy, przynajmniej na tej platformie.

Przyszli nauczyciele, bedacy studentami sg zazwyczaj dobrze zorientowani
w korzystaniu z medidw spotfecznosciowych. W badaniu dotyczacym
kompetencji 42 studentow pedagogiki w zakresie demokratycznego
zaangazowania z wykorzystaniem medidow spotecznosciowych w nauczaniu,
studenci pedagogiki zostali poproszeni o wykorzystanie mediow
spotecznosciowych jako ilustracyjnego narzedzia pedagogicznego podczas
ostatniego okresu praktyk pedagogicznych. Koncepcyjne rozumienie demokracji
i demokratycznego zaangazowania przez studentow-nauczycieli nie znalazto
odzwierciedlenia w ich planach nauczania, a wigczenie nieco abstrakcyjnych idei
do praktycznych pozioméw w klasie wydawato im sie trudne. Ponadto
wykorzystanie narzedzi cyfrowych do tego celu byto postrzegane przez tych
przysztych nauczycieli jako jeszcze trudniejsze lub nieistotne.




2. Dobre przyktady uczestnictwa w mediach i zaangazowania
obywatelskiego wsrod mtodziezy w Norwegii: FAKTUELL

Faktuell to projekt majacy na celu rozwdj kompetencji medialnych, a takze
publikowanie tresci w internecie dla mtodziezy, potgczonych z ambicjg
zwiekszenia zaangazowania obywatelskiego. Organizacja pozarzgdowa, ktéra
prowadzita ten projekt, zaoferowata uczestniczgcej w nim mtodziezy praktyczne
szkolenia medialne dla dziennikarzy, fotografow i producentéw wideo. Jedng
z hipotez byto to, ze kompetencje cyfrowe mtodziezy poprawig sie dzieki
zaangazowaniu w wysokg jakos¢ publikacji online, zapewniajgc im rowniez
silniejszy gtos obywatelski. Wszyscy uczestnicy mogli wchodzi¢ w interakcje
z profesjonalnymi aktorami medialnymi i nauczycielami akademickimi podczas
programu szkoleniowego. W latach 2013-2022 projekt Faktuell wspotpracowat
z ponad 100 szkofami, klubami studenckimi i organizacjami, a w szkoleniach
wzieto udziat 242 miodych ludzi. Projekt stanowit bogaty przykfad tego, jak
organizacja pozarzgdowa moze odgrywac¢ znaczgcg role w zapewnianiu
kompetencji medialnych w potaczeniu z zaangazowaniem obywatelskim wsréd
mtodziezy.




W 2013 r. mtodziezowa organizacja medialna non-profit Norsensus Mediaforum
(Norwegia) uruchomita projekt Faktuell. Od samego poczatku byt on pomyslany
zaréwno jako projekt budowania kompetencji medialnych, jak i publikacja
internetowa dla grupy wiekowej od 13 do 20 lat. Deklarowang ambicjg byto
zwiekszenie zaangazowania obywatelskiego grupy docelowej i zaoferowanie
uczestnikom praktycznego szkolenia medialnego jako dziennikarzy, fotograféw
i producentéw wideo.

To z kolei zachecitoby do aktywnego uczestnictwa i spojrzenia na mtodziez
z perspektywy gtédwnego nurtu. Jednoczes$nie pozwolitoby to uczestnikom
poprawi¢ swoje kompetencje cyfrowe poprzez zaangazowanie w wysokiej
jakosci publikacje online.

Faktuell jest finansowany przez gmine Oslo, Norweskg Rade Dzieci i Mtodziezy
(LNU), Fundacje Spoteczenstwa Otwartego i 3. Faktuell 31 Erasmus+.

D3azac do bezstronnego raportowania i poszanowania réznorodnosci pogladoéw,
Faktuell stara sie nie tylko rozwija¢ umiejetnosci dziennikarskie wsréd mtodziezy,
ale takze zapewniac swieze i Swiadome jakosci spojrzenie mtodziezy na debate
publiczng. Aby osiggngé te ambitne cele, Norsensus Mediaforum powotato
zespot zarzadzajacy projektem, ktory jest prawnie i finansowo odpowiedzialny za




wszystkie dziatania. Ponadto niezalezny i nieodptatny doradczy komitet
sterujgcy- ztozony z pracownikdw akademickich, specjalistéw ds. mediow
i przedstawicieli mtodziezy, zapewnia wktad w planowanie i polityke. Faktuell
sktada sie z dwdch gtownych elementéw: kompleksowego programu
szkoleniowego w zakresie tworzenia tresci informacyjnych oraz magazynu
internetowego prowadzonego przez mtodziez.

Program szkoleniowy obejmuje pie¢ modutéw: etyka medidw, podstawowe
umiejetnosci dziennikarskie (dochodzenie i gromadzenie danych w tekscie,
audio, wideo i zdjeciach), opowiadanie historii, edycja i szkolenie w zakresie
rozpowszechniania. Aby zapewni¢ mtodziezy mozliwos¢ interakcji
z profesjonalistami i potgczenia réznych pokolen medidw, wszystkie moduty sg
prowadzone przez profesjonalistow z medidw gtdwnego nurtu i Srodowisk
akademickich w Norwegii. Uczestniczaca miodziez spotyka sie réwniez

z mentorami-wolontariuszami, nauczycielami akademickimi i studentami
mediéw/dziennikarstwa na  sesjach  szkoleniowych i  spotkaniach
uzupetniajgcych. Mentorzy stuzg mfodym dziennikarzom jako opiekunowie
w kwestiach jezykowych, strukturalnych i technicznych. Do tej pory

nawigzalismy wspoétprace z ponad 100 szkotami, klubami i organizacjami
studenckimi w catym kraju, a takze z tysigcami mtodych ludzi za posrednictwem
ukierunkowanych reklam w mediach spotecznosciowych. Po rozpatrzeniu
whnioskow od zainteresowanych miodych ludzi przeprowadzamy partycypacyjng
ocene ich wiedzy na temat dziennikarstwa i korzystania z medidw. W tym celu
wykorzystujemy narzedzia do oceny umiejetnosci korzystania z mediow, aby
zmapowac indywidualne i zbiorowe atuty oraz uksztattowaé program
szkoleniowy. Dzieki tej metodzie ponad 100 mtodych ludzi ukonczyto program
szkoleniowy Faktuell od 2013 roku.

Drugim elementem projektu jest magazyn internetowy faktuell.no. Jego celem
jest motywowanie uczestnikdw i innych mtodych ludzi do tworzenia tresci
informacyjnych poprzez prezentowanie ich pracy dziennikarskiej i tworzenie
kompleksowego magazynu prowadzonego przez miodziez dla ogoétu
spoteczenstwa. Prezentowane tresci sg dystrybuowane do mediéw gtéwnego
nurtu i partnerow projektu w Norwegii, aby zwiekszy¢ wptyw i rozpoznawalnosc
pracy dziennikarskiej. Magazyn byt réowniez eksperymentalnym laboratorium do
obserwacji produkcji tresci mtodziezowych. Dziatania w zakresie pracy
redakcyjnej po marketing prowadzone sg przez grupe redakcyjng mtodych ludzi
w wieku od 13 do 20 lat z réznych srodowisk i s3 one odnawiane co roku. Oprdcz




gtéwnego zespotfu redakcyjnego, zapraszamy indywidualnych autoréow, szkoty
i kluby mtodziezowe do wspottworzenia magazynu.

Na jednym z warsztatdw Faktuell mtodziez uczy sie o fotoreportazu.

Zespot zarzadzajacy projektem, zapewnia zespotowi redakcyjnemu wsparcie
logistyczne i techniczne tylko wtedy, gdy jest to potrzebne. Ten luzny stosunek
redakcji do kontroli zacheca uczestnikdw Faktuell do nauki i ¢éwiczenia
wizualnego opowiadania historii w dziennikarstwie.

Patrzac na rodzaj tresci w czasopismie, widzimy pewne powszechne tendencje
w tworzeniu tekstdw. Pomimo naszych wysitkdw, aby zacheci¢ do nowych
sposobow podejscia do opowiadania historii, oferujgc jednoczesnie znaczna
swobode redakcyjng, wiekszo$¢ mtodziezy stale nasladuje styl i format uznanych

czasopism i gazet. W przeciwienstwie do powszechnie zakfadanych
nietekstowych i krétkich nawykdéw konsumpcji tresci, majg oni tendencje do
utrzymywania powaznego i tradycyjnego tonu, piszagc dtugie teksty.

W raportowaniu wiadomosci tekstowych zazwyczaj przyjmujg dtugie teksty
w stylu bloga. Poréwnujgc stosunek tresci tekstowych do wizualnych, filmy
stanowig okoto 65% wszystkich tresci. Tres¢ wiekszosci filméw ma réwniez
podobny tradycyjny ton i trwa srednio 5-10 minut. Pomimo tendencji do
filmowania diuzej i wtaczania wiekszej ilosci tresci, wskaznik ukoriczenia
projektéw z wiadomosciami wideo bez interwencji mentora wynosi zaledwie
20%. Z drugiej strony, sredni skok i ukoriczenie stawki wejsciowej wynosi okoto




35%. Jedna z typowych cech raportowania wiadomosci wideo jest to, jak mtodzi
reporterzy przedktadajg sprzet i narzedzia przed historig i techniky, uzywajac
profesjonalnego sprzetu. Podobnie, czestym wzorcem dla wielu mitodych
dziennikarzy wideo/fotograficznych jest poleganie na efektach wizualnych, a nie
na tresciach, czesto powotujac sie na gtéwne kanaty medialne, takie jak VG
i popularnych youtuberéw. Ta rozbieznos¢ z ich nawykami w mediach
spotecznosciowych sktonita nas do zmiany tresci szkoleniowych i skupienia sie
bardziej na opowiadaniu historii i umiejetno$ciach komunikacji strategiczne;.

Szkolenie stato sie mniej skupione na narzedziach. Ponadto, aby zbadad
ponadnarodowe interakcje mtodych dziennikarzy, niedawno zainicjowalismy
specjalny konkurs na wspélne tworzenie tresci w ramach Faktuell. Dziennikarze
Faktuell wspodtpracowali tam z mtodymi dziennikarzami z Irlandii, Niemiec,
Rumunii i Butgarii, aby znalez¢é wspdlne tematy i wspdlnie opracowacé tresci.
Mtodziez i e-learning z perspektywy obywatelskiej Faktuell pokazuje, jak mozna
angazowac sie z mtodziezg i e-learningem w innowacyjny sposdb. Gwattowny
wzrost wykorzystania Internetu i mediéw spotecznosciowych wséréd mtodych
ludzi jest uwazany za istotny dla edukacji do tego stopnia, ze w IEA International
Civic and Citizenship Education Study 2016 zbadano réwniez kontekst
korzystania przez uczniéw z medidw spotecznosciowych w celu zaangazowania
obywatelskiego.
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Dziennikarze Faktuell krecq 5-odcinkowy serial dokumentalny o pigtej rocznicy zamachow
terrorystycznych w Norwegii z 22 lipca. Mtodziez tworzy tresci, poczqwszy od recenzji gier,
a skoriczywszy na komentarzach o tematyce polityczne;.




Chociaz szczegétowe wyniki badan nie sg jeszcze dostepne, we wszystkich
krajach  obserwuje sie  wyrazny wzrost wykorzystania medidw
spotecznosciowych przez mtodych ludzi do celdw politycznych. Ponadto srednie
wyniki w skali zaangazowania medidéw spotecznosciowych byty konsekwentnie
wyzsze dla tych studentéw, ktdrzy ogdlnie wyrazali zainteresowanie kwestiami
obywatelskimi. Zwiekszenie dostepu do nowych technologii i ich wykorzystania
pozwala na reorganizacje przestrzeni, stosunkdw spotecznych, a co za tym idzie
— rozméw czy rozwazan. Mozina by zdefiniowaé internet i media
spotecznosciowe jako wspotczesng sfere publiczng. Technologie te pozwalajg
jednostkom proponowac nowe przestrzenie dla polityki. Im wiecej mtodych ludzi
dowiaduje sie o korzystaniu z medidw spotecznosciowych i cyfrowych
i przyzwyczaja sie do nich, tym bardziej mozemy sie spodziewac pojawienia sie
obywateli z dostepem cyfrowym, ewentualnie z nowymi obyczajami
obywatelskimi, zajmujgcych nowe przestrzenie polityczne.
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Media spotecznosciowe obnizyty prdg stania sie dziennikarzem do tego stopnia,
ze mozemy teraz uzywac pojecia obywatel-dziennikarz. Jednym z efektéw tego
rozwoju jest przyspieszenie wielu rodzajow komunikacji i przeptywu informacji —
do i ze zrddet i odbiorcow innych niz dotychczas. W naszych spoteczenstwach
dostepne sg nowe rodzaje i miejsca na zaangazowanie obywatelskie, a e-learning
powinien by¢ wazng czescig edukacji. Widac jednak, ze odpowiednie praktyki nie
przenikajg wszystkich elementéw naszego systemu edukacji. Projekt Faktuell
wyraznie pokazuje znaczenie sektora NGO w umacnianiu pozycji mtodych ludzi
z kompetencjami obywatelskimi w mediach. Jesli chodzi o przysztos$é, planujemy
podja¢ dwa gtéwne dziatania, aby utrzymaé znaczenie projektu Faktuell:
1) wprowadzenie bardziej interaktywnych form sprawozdawczosci z wykorzyst-
aniem nowych technologii (w tym wirtualnej rzeczywistoSci i sztucznej
inteligencji); oraz 2) zwiekszenie transgranicznych wspdlnych projektow
sprawozdawczych z naciskiem na budowanie kompetencji miedzykulturowych
oraz lepsze zrozumienie etyki i umiejetnosci korzystania z medidw. Ponadto
projekt Faktuell mégtby by¢ promowany jako wizytéwka sektora edukacji, aby
pokazaé, w jaki sposdb mozina wykorzysta¢ media spotecznosSciowe do
zwiekszenia zaangazowania obywatelskiego wsréod mtodziezy.

Szybkie fakty

¢ Oficjalnie rozpoczete 1 wrzesnia 2013 roku przez Norsensus Mediaforum
(Norwegia), organizacje medialng non-profit z Oslo, dziatajacq na rzecz
promowania umiejetnosci korzystania z medidw i informacji ¢ Projekt
Faktuell jest finansowany przez gmine Oslo, Norweska Rade ds. Dzieci
i Miodziezy (LNU), Fundacje Spoteczenstwa Otwartego i Erasmus+.
e W warsztatach szkoleniowych Faktuell wzieto udziat 242 mtodych ludzi
z Norwegii.» 64% uczestnikow to kobiety, a 52% pochodzi ze srodowisk
imigracyjnych lub mniejszosciowych. ¢ W projekcie wzieto udziat
20 dziennikarzy/specjalistow z branzy medialnej jako opiekunowie i/lub
mentorzy.® Projekt zainspirowat podobne projekty medialne dla mtodziezy,
takie jak Youth & Media Uniwersytetu Medialnego w Stuttgarcie
w Niemczech i Buigarskie Centrum Bezpiecznego Internetu.e Zespét
redakcyjny magazynu Faktuell sktada sie z szesciu do osmiu mtodych oséb
i jest odnawiany co roku. ¢ Zespdt redakcyjny odpowiada za koordynacje,
tworzenia tresci, strategie social media oraz marketing.e Opublikowano
355 tekstow, z czego 107 opublikowano w Faktuell.




3. Dobre przyktady uczestnictwa mediow i zaangazowania
obywatelskiego wsrod mtodziezy w Norwegii: Nordic Youth Media
Sojusznicy dla celéw SDG 2030

Celem projektu byto wspieranie mfodych ludzi (w wieku 13-19 lat) z Norwegii
(Norsensus Mediaforum), Szwecji (Awesome People) i Finlandii (gmina
Helsinska), aby wywierali wiekszy wptyw i uczestniczyli w ich spotecznosci
poprzez wspodtprace i promowanie Agendy 2030 oraz 17 celdw zrownowazonego
rozwoju poprzez projekty medialne prowadzone przez mtodziez. Projekt dotart
bezposrednio do ponad 300 oséb oraz 106 organizacji mtodziezowych w tych
trzech krajach, z ktérych wiekszos¢ to miodzi ludzie i liderzy z organizacji
mtodziezowych z Norwegii i Szwec;ji i Finlandii.

Najwazniejszymi rezultatami projektu SDGs Youth Media Allies sg te osiggniete
dla i z mtodymi ludZmi zaangazowanymi w dziatania projektu. Modwigc
dokfadniej, mtodziez uczestniczgca w projekcie rozwineta umiejetnosci tworcze
i cyfrowe, ktore pozwalajg im mieé silniejszy gtos w spotecznosci na rzecz spraw,
w ktore wierzg, ale takze lepiej promowac cele zrownowazonego rozwoju.
Ponadto, poprzez zapewnienie im i ich organizacjom szkolen i konkretnych
narzedzi na temat rozwigzan dziennikarskich i mitodziezowych projektéow
medialnych, zwiekszyliSmy uczestnictwo i wplyw mitodziezy w tych
spotecznosciach.

Ponadto partnerzy zaangazowani w projekt wzmocnili swoje partnerstwo,
a w trakcie realizacji projektu opracowano nowe projekty z udziatem niektérych




partnerdow, skierowane do mtodziezy z Norwegii, Szwecji, Finlandii, Danii
i Islandii.

Jako gtdwne rezultaty projektu wymieniamy tutaj: spotkanie networkingowe
z mtodymi ludZmi i przedstawicielami partneréw; dwudniowe warsztaty na
poziomie skandynawskim na temat opowiadania historii, wizualnego
opowiadania historii, rozwigzan dziennikarskich, tworzenia tresci online,
fotoreportazu, mtodziezowych projektéw medialnych i celow zrdwnowazonego
rozwoju; 56 mtodych ludzi z Norwegii, Szwecji i Finlandii opracowato 23 projekty
medialne obejmujgce odpowiednie cele zréwnowazonego rozwoju poprzez
animacje poklatkowe, artykuty, plakaty, kolaze itp.
(https://libre.norsensus.no/solutionsjournalism/) oraz inny przewodnik po
projektach medialnych dla mtodziezy (https://libre.norsensus.no/youthmedia/),
udostepniane organizacjom mtodziezowym i mtodym ludziom.

Ta okazja do nawigzania kontaktéw poprzez pierwsze spotkanie i warsztaty
budowania blizszych kontaktdw miedzy aktywng mitodziezg z trzech krajéw
skandynawskich. Pozostajg w kontakcie nawet po warsztatach, za
posrednictwem medidw spotecznosciowych. Przyktadem bardziej lokalnego
oddziatywania jest to, ze mtodzi ludzie ze Szwecji kontynuowali prace nad celami




zrownowazonego rozwoju réwniez jako wolontariusze organizacji Awesome
People: przygotowali i przeprowadzili warsztaty na temat celdw
zrownowazonego rozwoju poprzez Be Awesome Camp, uswiadamiajgc innych
mtodych ludzi o Agendzie 2030 i istniejgcych tam rozwigzaniach wspierajgcych
cele zréwnowazonego rozwoju.

Projekt miat na celu umozliwienie mtodym ludziom mdwienia za siebie
i wyposazenie ich w narzedzia do promowania zatozen zréwnowazonego
rozwoju oraz szerzenia tematow, w ktore wierzag w ich wfasnych grupach
i spotecznosciach. W trakcie realizacji projektu mifodzi ludzie brali udziat
iwptywali na jego rozwéj. W ten sposéb uczestniczyli oni
we wspotprojektowaniu procesu propozycji, spotkania networkingowego,
programu warsztatow, procesu selekcji mtodych ludzi biorgcych udziat
w warsztatach nordyckich, a takze oceny dziatan projektu. Byli rowniez w petni
zaangazowani w koprodukcje i wspdétdostarczenie spotkania networkingowego,
warsztatow na poziomie nordyckim, przewodnikow - opracowali i przeprowadzili
kilka spotkan networkingowych i warsztatéw, uczestniczyli w niektérych
rozdziatach przewodnikéw, dostarczyli i opublikowali wtasne projekty medialne
oraz uczestniczyli w realizacji dziatann ewaluacyjnych podczas warsztatow na
poziomie nordyckim i spotkania networkingowego. W zwigzku z tym w catym
projekcie mtodzi ludzie byli zachecani i wspierani do petnego uczestnictwa
i wptywania na dziatania skierowane do ich witasnych grup i spofecznosci,
rozwijajac i ¢wiczagc umiejetnosci niezbedne do lepszego uczestnictwa i wptywu,
takie jak komunikacja, perswazja, negocjacje, rozwigzywanie probleméw,
generowanie rozwigzan itp.

W ramach tego konkretnego celu dotyczacego wzmocnienia pozycji, projekt
koncentrowat sie na zaangazowaniu mfodych ludzi znajdujgcych sie w trudnej
sytuacji lub niedostatecznie reprezentowanych. Koncentracja ta przejawiata sie
w procesie rekrutacji do dziatan projektowych i zarzadzania. W gtéwnym zespole
zarzgdzajgcym projektem ponad potowa oséb we wszystkich krajach pochodzita
ze srodowisk imigracyjnych. Ponadto zaréwno spotkanie networkingowe, jak i
warsztaty obejmowaty uczestnikdw o bardzo zréznicowanych profilach, pod
wzgledem niedostatecznie reprezentowanych grup lub mtodziezy podatnej na
zagrozenia. Na przykfad podczas warsztatdw na poziomie nordyckim 15 z 18
uczestnikdw miato pochodzenie imigranckie lub uchodzicze, a takze kilku
mtodych ludzi wywodzacych sie z mniejszosci seksualnych. Réznorodnosc
mtodziezy zostata rowniez odzwierciedlona w zespotach projektéw medialnych




prowadzonych przez mtodych ludzi biorgcych udziat w warsztatach na poziomie
nordyckim.

Takie podejscie do réznorodnosci, od zarzgdzania po uczestnictwo, pozwolito na
skuteczng realizacje celéw w zakresie wspodtprojektowania, koprodukcji i
wspoétdostarczania, jednoczesnie dajgc uczestnikom poczucie odpowiedzialnosci
za projekt.

YOUTH MEDIA PROJECT GUIDE & PLANNER
opi

STEP 1: WHERE TO START?

Checking your purpose and readiness

Po pierwsze, projekt wzmocnit relacje miedzy gtdwnymi partnerami — dzielili sie
swoimi doswiadczeniami w pracy z mifodziezg, rozwijaniu umiejetnosci
tworczych i cyfrowych oraz wiedzy i sSwiadomosci mtodych ludzi. Ponadto w
trakcie realizacji projektu gtdwni partnerzy opracowali wspdlnie inne projekty z
udziatem miodziezy, z ktérych cze$é zostata juz sfinansowana i jest obecnie w
trakcie realizacji.

Po drugie, projekt zostat skonstruowany tak, aby w jego dziatania zaangazowaty
sie inne organizacje mtodziezowe z Norwegii, Szwecji i Finlandii - jako partnerzy
stowarzyszeni. Byli oni zaangazowani w promocje warsztatdow na poziomie
nordyckim oraz dotarcie do mtodych ludzi biorgcych udziat w projektach
medialnych, a takze wykorzystanie Solutions Journalism Guide for Young People




and Youth Media Guide, w celu dalszego wspierania projektéw medialnych
kierowanych przez mtodziez. Dzieki tym punktom ,spotkania” z organizacjami
mtodziezowymi, poczatkowe partnerstwo rozwineto swojg sieé, zapewniajac
wiecej mozliwosci dla mtodych ludzi i angazujgc lokalne organizacje we
wspotprace na szczeblu nordyckim. Dzieki dofinansowaniu uzyskanemu od
innego darczyncy norweski partner (Norsensus Mediaforum) miat okazje spotka¢
sie rowniez z innymi organizacjami z krajéow skandynawskich podczas
miedzynarodowego spotkania sieciowego i wspotpracy zorganizowanego w
styczniu 2020 r. w Islandii. Tam opracowano nowe pomysty projektowe, a w
pazdzierniku 2020 roku sfinansowano nowy projekt nordycki.

Be an SDGs Hero

Are you passionate about creative media and Sustainable Development Goals (SDGs)? Do

you want to make an impact and raise awareness about SDGs with your story? Team up

with friends, choose a topic and send to us.
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CREATE YOUR TEAM CHOOSE A TOPIC CREATE MEDIA CONTENT
Find someone to help you. Create your Choose a topic related to Sustainable Create a text/video/photo or animation
creative team with two or three friends. Development Goals (SDGs) and register story as a team, send it to us and make

Then register your team. the topic. an impact.

Rdznorodnos¢ uczestnikdw pochodzacych z trzech réznych krajéw nordyckich
poprawita wyniki projektu, pomagajagc mtodym ludziom:

e Podejmujmowac wyzwanie interakcji i uczenia sie o innych krajach,
spotecznosciach, kulturach, postrzeganiu, postawach, zachowaniach itp;

e Rozwija¢ nowe kontakty na szczeblu nordyckim, ktére pomoga im lepiej
taczyc sie z rdznymi srodowiskami spotecznymi lub zawodowymi;




e Dziata¢ wspdlnie na rzecz promowania i przyczyniania sie do realizacji
programu dziatan Agendy 2030.

Podnoszenie Swiadomosci na temat rownosci ptci wsrdd mieszkancow regionu
byto jednym z kierunkéw, ktére mtodzi ludzie chcieli wspiera¢ poprzez swoje
projekty medialne. Dowiedzieli sie rowniez o celach zréwnowazonego rozwoju
poprzez wiedze zdobytg w ramach Agendy 2030 podczas warsztatdw na szczeblu
nordyckim.

Jednoczesnie przez caty czas trwania projektu zapewniano, by mtodzi mezczyzni,
kobiety i osoby transptciowe mieli rowny dostep do mozliwosci oferowanych
przez projekt, a takze réwna reprezentacje w procesie decyzyjnym.

Prowadzac spotkanie networkingowe i warsztaty, od poczatku dziatan
prezentowaliSmy nasze podejscie ,zero tolerancji” do mowy nienawisci
uwarunkowanej ptcig, promujgc rekomendacje ,,Razem na rzecz rownosci ptci —
silniejszy program wspoétpracy regionu nordyckiego na rzecz réwnosci pfci 2015—
2018”.

Projekt dat réwniez mtodym ludziom narzedzia do lepszego mdéwienia o sobie, o
kazdej sprawie spotecznej, politycznej lub kulturowej, w ktorg wierzg. Majac
niezbedng wiedze oraz umiejetnosci i narzedzia tworcze w zakresie mediow,
mtodzi ludzie mogg lepiej wspiera¢ sprawy zwigzane z Agendg 2030. Podczas
spotkania networkingowego i warsztatdw na poziomie nordyckim, a takze za
posrednictwem projektdw medialnych, mtodzi ludzie bezposrednio wyrazili
zainteresowanie tematami zwigzanymi z nastepujacymi szczegétowymi celami
zrownowazonego rozwoju: 1-Brakiem ubdstwa; 4-Jakoscig edukacji; 5-
Réwnoscig pfci; 7-Przystepng i czystg energig; 10-Zmniejszeniem nierdwnosci;
11-Zrdwnowazonymi  miastami i spotecznos$ciami; 12-Zréwnowazong
konsumpcjg i produkcjg; i 13-Dziataniami Klimatycznymi.

Poprzez zaangazowanie organizacji mifodziezowych dziatajgcych na rzecz
wigczenia spotecznego i rdznorodnosci, sam projekt promowat podstawowe
wartosci nordyckiego modelu dobrobytu opisanego w ,Dobre zycie w
zrownowazonym regionie nordyckim. Nordycka strategia na rzecz
zrownowazonego rozwoju”, takie jak rowno$é szans, solidarnos¢ spoteczna dla
wszystkich, bez wzgledu na pteé, pochodzenie etniczne, religie, wiek i orientacje
seksualna.




Poradnik przygotowany w ramach projelktu
~We turn on ZERO WASTE!” / ,Witaczamy ZERO WASTE!”
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